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L’art et I’argent : financement du travail artistique et enjeux
socio-esthétiques

L’actualité ne fait pas bon ménage avec le financement de la création contemporaine. Les politiques
n’ont qu’un mot a la bouche, « la crise », et pour — potentiellement — redresser la barre, les réductions
de budgets vont bon train. Cependant, la figure du mécéne, parlons ici des entrepreneurs prives
essentiellement — Leo Castelli, Charles Saatchi, Frangois Pinault, Francoise et Jean-Philippe Billarant,
Betty Freeman, entre autres — n’a jamais été autant présente dans les littératures populaires et les
médias. Le mécénat, au sens large, ses enjeux et influences souffrent néanmoins d’un manque d’études
empiriques bien qu’il soit essentiel & la production d’ceuvres aujourd’hui. Sans mécénat, qu’il soit
institution ou individu, étatique ou non, la création contemporaine ne bénéficierait pas de la place
gu’elle occupe a dans nos sociétés contemporaines. Le financement demande de la mobilité ; les
créateurs n’ont de cesse de passer d’un contexte institutionnel a un autre afin de décrocher les
financements nécessaires a leurs projets. S’ensuit alors que pour nous, chercheurs, la comparaison
nous aide & mieux comprendre nos objets - souvent nationaux - et nous montre aussi que les frontiéres
ne sont pas suffisamment pertinentes pour que I’on s’y limite.

Ainsi, ce colloque a pour objectif d’étudier les formes et les figures actuelles du mécénat afin de
cartographier les mondes artistiques et d’appréhender I’impact du financement sur la production
esthétique. Pour ce faire, les arts dans leur diversité (architecture, musique, arts plastiques, théatre,
danse, littérature etc.) seront abordés, croisés et comparés par le biais des humanités (histoire de I’art,
sociologie, anthropologie, études culturelles, économie, etc.) afin d’engager une articulation entre les
modes de financement et leur impact sur la création.

Cet événement se propose de « suivre I’argent » et d’en collecter les traces dans le but de saisir ce
gu’elles peuvent nous révéler sur laconstruction d’un monde artistique. Nous proposons
d’appréhender le fonctionnement des mondes artistiques en regardant comment lles prises de décision
esthétiques sont influencées par la nature du financement proposé. Les organisateurs accueilleront
avec un intérét particulier les propositions de communication qui visent a articuler une analyse
esthétique en lien avec des analyses sociales, politiques, ou économiques des mondes artistiques. Les
axes proposés sont les suivants :

Economie politique comparative du financement artistique : les politiques culturelles résonnent et
modifient les mondes artistiques. Quelles sont les implications d’une subvention étatique comparée a
une aide indirecte de I’Etat pour la production artistique, avant-gardiste ou populaire ? Peut-on établir
des liens de causalité entre sources de financement et tendances esthétiques ? Comment les créateurs
naviguent-ils entre les différents systemes? Quels sont les effets économiques des politiques
culturelles, a court ou long terme, et comment influent-elles sur I’esthétique de la production artistique
?

Le financement de la création artistique a I’ére des nouvelles technologies : les possibilités de
financement et de distribution de la création artistique contemporaine ont radicalement changé avec
I’avenement d’Internet (cf. le développement exponentiel du crowd-funding). Quelles en sont les
implications sur la réalité socio-esthétique des mondes artistiques ?

Comparaison historique : quelles sont les évolutions dans le développement cdes stratégies par les
créateurs en fonction des changements de possibilités financiéres ? Par exemple, nous assistons



actuellement a une « festivalisation » et une « biennalisation » des mondes artistiques. Quelles en sont
alors les sources et les implications ?

La commande : la commande est la visée emblématique des arts, impliquant principalement un
systéeme de rémunération sur projet. En quoi les commandes s’érigent-elles comme des contraintes ou
des possibilités d’ouverture ? Que sont les différents modeles de commandes et comment influent-ils
sur le travail créateur ?

Redéfinir les “marchés” ? Le marché des arts plastiques apparait comme le marché artistique par
excellence, mais les marchés artistiques au sens large ont des formes différentes, et bénéficient d’un
soutien public par divers moyens. Par exemple, un gouvernement peut choisir de salarier directement
un artiste, sans obligation de résultat, ou peut le rémunérer sur projet. Quelles en sont les incidences,
notamment esthétiques, sur les créateurs et leurs productions ? En quoi les structures des mondes
artistiques sont-elles différentes d’autres marchés, et comment peuvent-elles nous aider en retour a
affiner notre compréhension des marchés plus généralement ?

Les langues du colloque seront le frangais et I’anglais. Cet événement aura lieu les 20 et 21 mai 2016 a
I’amphithéatre Furet de ’EHESS, 105 bd Raspail, 75006 Paris. Nous aurons le plaisir de recevoir
Olav Velthuis (Université d’ Amsterdam) pour la conférence pléniére.

Une publication est prévue a I’issu de ce colloque. Elle fera I’objet d’un appel a articles. Les décisions
de publication seront soumises a I’évaluation d’un comité scientifique élargi.

Nous accueillons des propositions de communication, en anglais ou en frangais, de 300 mots avec
une courte bibliographie et un CV (max. 200 mots) - envoyer a art.argent.2016@gmail.com.
Date limite : 15 janvier 2015. Merci d’indiquer dans quel axe s’inscrit la proposition. Les
propositions seront évaluées par le comité scientifique et les participants seront informés de leur
participation avant le 15 février.
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